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Zębiec, dn. 6 listopada 2025 r. 

 

ZAPYTANIE OFERTOWE 

 
Spółka pod firmą: Zakłady Górniczo-Metalowe „ZĘBIEC” w Zębcu spółka akcyjna z siedzibą w Zębcu 

(dalej jako: Spółka), 27-200 Starachowice, wpisana do rejestru przedsiębiorców Krajowego Rejestru 

Sądowego, prowadzonego przez Sąd Rejonowy w Kielcach, X Wydział Gospodarczy Krajowego Rejestru 

Sądowego pod numerem KRS: 0000049427, posiadająca numer identyfikacji podatkowej NIP: 

6640000816, numer identyfikacyjny REGON: 0 00025224 oraz kapitał zakładowy opłacony w całości w 

wysokości: 35.000.000,00 PLN, zaprasza do złożenia oferty na pozycjonowanie witryny 

www.zebiec.pl. 

 

 

I Opis przedmiotu zapytania ofertowego oraz zakres zamówienia: 

Przedmiotem zapytania ofertowego jest świadczenie kompleksowych usług z zakresu pozycjonowania 

strony internetowej zebiec.pl w wyszukiwarkach internetowych, w szczególności w Google. 

 

Celem zamówienia jest: 

• zwiększenie widoczności strony internetowej w wynikach organicznych wyszukiwarki Google, 

• pozyskanie wartościowego ruchu użytkowników odpowiadającego profilowi działalności 

Zamawiającego, 

• poprawa konwersji i wsparcie realizacji celów biznesowych Zamawiającego, 

• zwiększenie obecności treści Zamawiającego w wynikach generowanych przez sztuczną 

inteligencję w wyszukiwarce Google (AI Overviews / generatywne podsumowania), 

• dostosowanie strategii SEO do zmieniającego się ekosystemu wyszukiwarek, w tym 

monitorowanie i analiza wpływu wyników AI na ruch organiczny. 

 

Przedmiot zamówienia obejmuje w szczególności: 

• audyt SEO strony internetowej obejmujący analizę techniczną, treściową i linkową co 12 

miesięcy współpracy, 

• opracowanie i wdrożenie strategii pozycjonowania uwzględniającej zarówno klasyczne wyniki 

organiczne, jak i widoczność w wynikach generowanych przez AI, 

• optymalizację treści serwisu pod kątem słów kluczowych, intencji użytkowników oraz 

formatów preferowanych przez algorytmy Google, 

• content SEO – tworzenie treści zoptymalizowanych pod kątem wyszukiwarek (min. 2 artykuły 

miesięcznie), 

• działania off-site, w tym budowę i rozwój profilu linków przychodzących, 

• optymalizację lokalną (Google Maps), 

• stałe doradztwo SEO – konsultacje i rekomendacje w zakresie bieżących działań 

marketingowych online przez dedykowanego konsultanta, 

• realizacja zamówienia powinna odbywać się z sposób zgodny z wytycznymi Google (White Hat 

SEO), z zachowaniem zasad etyki i bezpieczeństwa strony internetowej. 
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II Realizacja zamówienia: 

Realizacja zamówienia będzie odbywać się w sposób cykliczny i transparentny, z zapewnieniem 

bieżącej komunikacji pomiędzy Wykonawcą a Zamawiającym, w szczególności: 

• comiesięczne spotkania robocze – Wykonawca zobowiązuje się do organizacji spotkań, 

podczas których: 

o zostanie przedstawiony plan działań na kolejny miesiąc, 

o zostanie zaprezentowane podsumowanie wykonania planu z miesiąca poprzedniego, 

wraz z analizą osiągniętych wyników (m.in. zmiany pozycji słów kluczowych, ruch 

organiczny, konwersje, wykonane działania optymalizacyjne). 

• raportowanie – Wykonawca dostarczy Zamawiającemu comiesięczny raport w formie 

pisemnej (PDF/Excel) zawierający: 

o listę wykonanych działań, 

o analizę efektów (pozycje fraz, ruch organiczny, wskaźniki jakościowe), 

o rekomendacje dalszych kroków. 

• elastyczność działań – w przypadku zmian w algorytmach wyszukiwarki lub pojawienia się 

nowych potrzeb biznesowych, po wcześniejszym uzgodnieniu z Zamawiającym, Wykonawca 

zobowiązuje się do aktualizacji strategii i planu działań. 

• kontakt bieżący – poza spotkaniami miesięcznymi Wykonawca zapewni możliwość konsultacji 

ad hoc (telefonicznie lub mailowo) w sprawach wymagających szybkiej reakcji, 

• wykonawca zobowiązuje się do comiesięcznego raportowania wszystkich pozyskanych linków, 

• wszystkie treści, raporty, konta analityczne, a także pozyskane linki i materiały stworzone w 

ramach realizacji zamówienia stanowią własność Zamawiającego. 

 

 

 

III Kryteria wyboru ofert 

Ocena ofert zostanie dokonana w oparciu o system punktowy (maksymalnie 100 pkt). Punkty będą 

przyznawane na podstawie danych zawartych w ofercie, załączonych dokumentów oraz rozmowy 

kwalifikacyjnej. Za najkorzystniejszą zostanie uznana oferta, która uzyska najwyższą liczbę punktów. 

 

 

A. Kryterium - Cena i struktura kosztów (60 pkt) 

1. Łączna miesięczna opłata (45 pkt): 

o Najniższa cena = 45 pkt. 

o Pozostałe oferty: (cena najniższa / cena badanej oferty) × 45. 

2. Podział miesięcznej opłaty (15 pkt): 

o Oferent zobowiązany jest przedstawić wyraźny podział miesięcznej opłaty na: 

▪ wynagrodzenie agencji (m.in. prace koncepcyjne, audyty, optymalizacja, 

raportowanie), 

▪ budżet na pozyskanie wartościowych linków (link building). 

o Punkty przyznane będą za: 

▪ przejrzystość i szczegółowość podziału, 

▪ adekwatność proporcji do zakresu działań i standardów rynkowych. 
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Cena musi zawierać wszystkie koszty związane z realizacją usługi. 

 

Oferta cenowa musi zawierać wycenę comiesięcznych spotkań roboczych, stanowiących odrębny 

element cenowy, niezależny od głównego zakresu usługi. Koszty oferty za każdy miesiąc należy 

umieścić w poniższej tabeli.  

 

WARIANT 

CENA 

USŁUGI 

GŁÓWNEJ 

CENA ZA 

POZYSKANIE 

WARTOŚCIOWYCH 

LINKÓW 

CENA 

SPOTKAŃ 

ROBOCZYCH 

(ZA M-C) 

CZĘSTOTLIWOŚĆ 

CENA 

NETTO 

(OGÓŁEM 

ZA 

MIESIĄC) 

CENA 

BRUTTO 

(OGÓŁEM 

ZA 

MIESIĄC) 

WARIANT I 

12 MIESIĘCY 

   1 spotkanie 

w miesiącu 

  

WARIANT II 

24 MIESIĄCE 

   1 spotkanie 

w miesiącu 

  

WARIANT III 

36 MIESIĘCY 

   1 spotkanie 

w miesiącu 

  

 

 

B. Kryterium - Doświadczenie (25 pkt) 

• Jakość udokumentowanych projektów SEO (0–10 pkt). 

o Wymagane są 2 projekty, które zostaną ocenione. 

• Staż w branży SEO (0–10 pkt): 

o min. 10 lat (10 pkt) 

o 6-9 lat (8 pkt) 

o 3-5 lat (4 pkt) 

o do 2 lat (2 pkt) 

• Jakość tworzonych treści (0–5 pkt) 

o Treści zostaną ocenione na podstawie 2 przesłanych artykułów. 

 

 

C. Kryterium - Propozycja strategii seo wraz z rozmową kwalifikacyjną (15 pkt) 

 Do etapu rozmowy kwalifikacyjnej zostaną zakwalifikowani oferenci, którzy będą w gronie  

5 podmiotów z największą ilością punktów (za kryteria Cena i struktura kosztów oraz Doświadczenie), 

a także spełnią wymagania formalne. Przewidywany termin rozmów kwalifikacyjnych to 20 i 21 

listopada 2025 r. 

 

 Niezbędnym elementem tego etapu jest przygotowanie propozycji strategii pozycjonowania witryny 

zebiec.pl, która zostanie zaprezentowana i omówiona podczas rozmowy kwalifikacyjnej  

przez oferentów.  

 

 Ocenie będzie przede wszystkim podlegało: 

• kompletność przedstawionej strategii SEO, 

• transparentność i zgodność z wytycznymi Google, 

• nowoczesne rozwiązania SEO. 
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IV Termin realizacji zamówienia 

Przewidywany czas umowy będzie wynosił 1 rok, 2 lub 3 lata z miesięcznym okresem wypowiedzenia. 

 

 

V Warunki płatności: 

30 dni od daty wystawionej faktury po zakończeniu każdego miesiąca trwania umowy. 

 

 

VI Termin ważności oferty 

Termin ważności oferty nie może być krótszy niż 31.12.2025 r. 

 

 

VII Termin rozstrzygnięcia 

Termin rozstrzygnięcia: do 30.11.2025 r. 

 

 

VII Termin i sposób składania ofert 

Termin składania ofert upływa w dniu 18 listopada 2025 r. o godz. 14.00.  

Oferty należy wysyłać w formie elektronicznej na adres e-mail: mateusz.wykrota@zebiec.pl 

 

 

VIII Dodatkowe informacje: 

1. Zamawiający ma prawo unieważnienia przedmiotowego zapytania na każdym etapie bez 

podania przyczyn.  

2. Zamawiający ma prawo do pozostawienia niniejszego postępowania bez rozstrzygnięcia.  

3. Oferent ma prawo do uzupełniania oferty, składania wyjaśnień w odpowiedzi na zapytanie 

zamawiającego.  

4. Jeżeli Oferent, którego oferta została wybrana jako oferta najkorzystniejsza uchyla się od 

zawarcia umowy, ZGM „Zębiec” S.A. może wybrać ofertę najkorzystniejszą spośród 

pozostałych ofert. 

5. Oferent wraz z ofertą musi złożyć oświadczenie o treści: 

a. „zapoznałem się z treścią zapytania ofertowego i nie wnoszę do niego zastrzeżeń 

oraz akceptuję warunki w nim zawarte”, 

b. „oświadczenie o zapoznaniu z obowiązkiem informacyjnym (RODO)”, 

c. oświadczenie oferenta w treści stanowiącej załącznik nr 2 do zapytania ofertowego. 

 

 

Informacji niezbędnych do sporządzenia oferty można uzyskać pod adresem mail: 

mateusz.wykrota@zebiec.pl lub telefonicznie: 501-031-528 

 

 

 

 


